抓住网红经济发展机遇打通舟山旅游“任督二脉”（节选）

舟山有发展网红经济优势
……
    “舟山具有发展网红经济的优势。”近期，普陀区委党校教务科副科长、高级讲师李珍对网红经济进行了一些研究，她发现舟山人文自然资源得天独厚，海洋文化、渔港文化、观音文化、军旅文化、乡土文化等相互交融，为网红产品的打造提供了切入点。
    ……李珍认为：“目前，省内及长三角地区尚未有与舟山气质相近、特征相似的城市，只要通过精准定位、策划包装，再由网红推广带动，舟山也能成为网红岛。”
……
内容为王，挖掘舟山特色
    舟山该如何发展网红经济？就直播带货来说，户外远比直播室来得更精彩，网上也早有舟山可借鉴的成功案例。
……    
舟山是海鲜大户，嵊泗枸杞乡更有“贻贝之乡”的美誉。同样是海鲜养殖地，那些贻贝养殖户也可以直播卖贻贝。……从海里拉上一串满满的贻贝，任意挑选一个打开，白嫩肥硕的肉质让人垂涎欲滴。相比直播室里网红对海鲜天花乱坠的吹捧，这样的画面真实、唯美又质朴，充满海岛特色，更能吸引粉丝的关注。
……在直播推广中，网红也应该参加更多的体验类项目，例如坐上渔船体验渔家乐、去白泉酿杨梅酒、跟渔嫂学做地道的舟山海鲜菜品……
“一直以来，乡村有着丰富的生态资源，具有独特魅力。”李珍介绍，“通过网红体验式的推广，在网络平台的催生下，海岛乡村可以焕发新活力，生态经济也能结出丰硕果实。在互联网上，‘绿水青山’与‘金山银山’的转换更加直观且快速。 ”
本土网红或可成为“网红经济”主力军
……
在舟山发展网红经济的过程中，邀请知名网红是必然的途径……不过邀请知名网红需要昂贵的成本，并且他们多数对舟山不甚了解，也难以维持长期宣传，发展和培养本地网红已成为各地发展网红经济的趋势。
……
在舟山群岛旅游公众号上，2020年度舟山文旅体“十大”网红新鲜出炉，网红导游普陀山小帅是其中翘楚。疫情期间舟山旅游业按下暂停键，小帅便另辟蹊径在抖音直播间做起了“云导游”。在镜头前，凭着生动的现实故事和接地气的语言，他把普陀山的佛教文化从“云端”接入人心，瞬间火爆全网，还上了微博热搜、抖音热门及各大卫视。目前，他的抖音粉丝量已超532万，获赞近2700万。众多粉丝在他的直播间直接报团，同时，由他们团队设计的佛教文化周边产品也经常被一扫而空。
其实，2019年11月，浙江海都国际旅行社就开始有目的地培养本土网红导游队伍……“我们的目标是打造一个100人的网红导游队伍，在抖音等平台上对舟山旅游进行推广，同时收客，以实现网红经济的变现。”浙江海都国际旅行社有限公司董事长郭燕龙说。
此外，舟山还有很多市民也自发走上网红道路，在互联网上推广海鲜、记录生活、展示特长等。“网红经济需要人才支持。政府要吸引和鼓励网红人才来舟山创业，同时培养本土网红迅速成长，在执行合理监管的前提下，对网红经济等新生经济业给予更多的包容和肯定。”李珍建议。
提质升级 促进网红经济可持续发展
除了通过网红进行直播带货或旅游推广，凭借景区景点或产品的自我提升成为“网红打卡地”或者“网红产品”，也是发展网红经济的重要途径，两者相辅相成。
……
打造网红打卡地，已逐渐成为各地景区景点的发展方向，例如新城滨海湾夜游，作为舟山市第一个正规夜游项目，集合了众多本地网红元素；路下徐村通过盘活民房，打造乡村酒坊、书坊、民宿、茶坊，吸引游客亲身体验参与农家生活，目前已成为普陀新地标、“网红村”。
不过，网红经济本身存在着“生命周期短、不稳定”等问题，若不加以合理规划，也可能会昙花一现。网红产品必须持续创新、提升，维持可持续化发展，才能让网红经济“一红到底”。
“舟山或可建设规模化、规范化、可持续的网红经济体系。 ”通过调研，李珍认为舟山要想培育网红经济，就必须要做好网红城市的规划和设计，要注重对自身文化和城市气质的挖掘，完善景区和城市管理，提升城市市民的生活便捷度，精心打造能代表舟山独特符号的网红产品；要选择适合的网红城市发展模式，例如依托专业机构，推广舟山城市形象、舟山产品；要给予网红经济扶持保障，提供场地、税收、快递费等优惠政策和补贴，吸引落户，鼓励机构整合现有微商，网红企业，抱团发展做大；要优化网红经济的发展环境，建立城市品牌营销策划部门，以市场化手段，深化城市气质和品质。（来源：浙江大小事儿  时间：2021年5月8日）
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